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El plan de estudios de [a carrera de Negocios
Internacienales, genera wuna formacion
acadamica qua le permite al profesional
vincularge en forma eficients en las sigulantes
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CONSULTORIA EM
INTERNACIONALES
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(MERCOSLUIR, EMBAJADAS, ALBA, ETC.)
ENTIDADES E INSTITUCIONES
ESTATALES (ANB, ALBO, YPFB, DAB,
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EMFRESAS QUE REALICEN
EXPORTACIONES E IMPORTACIONES
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INTERNACIONALIZACION
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MISION
Tomanda coma base la mision de la Universidad
y de la Facultad, la carrera do Megocios
Intemacionales define coma su razan de sar an
las siguientes términos:

“formar profesiomnales eon ks
compefencios  necesarins  parn  crear,
implementar ¥ gestionar proyecios en ol
ambite de Inv negocios infernacionales
capaces de colnbornr con organizaciones,
In region ¥, en general con el pais, gue sean
reconocidos por su creatividad, capacidad
innovadors ¥ competitividad, ademis de
wna solidn formacion de valores, ética con
alle vompromise  en ¢l desarcells
ceondmic, social, cientifics v coltural con
enfogue global™

VISION

“Ser ung currerd de excelencla aeademica,
lider en la formacian de profesionales en el
nmhbiente de los negocios internacionales
reconocida  entre los mejores de las
universitades pohlicas a nivel nucional ¢
intemacional, en funcion de los avances de
In tecmologia v los cambios econdmilcos
adminisiratives ¥ lecnokigicos del munda
contemporinen.”
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PERFIL PROFESIOMNAL
La Carrera de Megocios Inlermecionales propaiciona los
conocimientos teoricos y practicos requeridos para formar
profaslonalos especlalizados en fa geslidn de les negoclos
globales, y an el manaje de los modesnos mecanismos de
financkamienio y de o3 nUEVDE neiUmENTS J:umt-rninlu que
&l mercado global exige; Obiiene s conocimig
praclioos negesprlos. pira oouper fosiciones.
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narmativa comerclal, asi como en docencls universitarin Es
un profesicnal compromelido con el desarrolio locel, regional
¥ nacional €n un mercade compelitive globallizado, schando
con elica y responsabilidad social

HABILIDADES DEL PROFESIONAL

VISION ¥ CREATIVIDAD GUMERGIAL

HABILIDAD PARA NEGOCIAR

FACILIDAD PARA RELACIONARSE Y COMUNICARSE
CON LA GENTE
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BUEN NIVEL DE RAZONAMIENTO NUMERICO
CAPACIDAD PARA HACER FRENTE A SITUACIONES
NLIEVAS ¥ REALIZAR APORTES OPCRTLNAMENTE
ATENCGION DISTRIBUIDA, ES DECIR CAPACIDAD PARA
ATENDER Y RESOLYER PROELEMAS VARIADOS
CAPACIDAD PARA EL LIDERAZGO, ORGANIZACION ¥
COOROINACION DE EQUIPDS DE TRABAJD

SENTIDO DE ORDEN |y
ANALITICO DE SITUACIONES EN QUE INTERYIENE UN
GRAN HUMERD DE VARIRELES
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